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FOCUS UGOLINI

1 MARZO - 24 OTTOBRE 2024



KPI PRINCIPALI

PERIODO MONITORATO:  
1 marzo 2024 - 
24 ottobre 2024

MENZIONI:

5.3K
ENGAGEMENT:

204.1K

SENTIMENT:

Positivo
50%

Negativo
38%

Mixed
12%



TREND - MENZIONI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

7-13 LUGLIO
CANDIDATURA 

UGOLINI

21-27 LUGLIO
APPOGGIO

CENTRO-DESTRA
18-24 AGOSTO

SONDAGGI

1-7 SETTEMBRE
CONFRONTO

SALTATO

Le menzioni su Elena Ugolini provengono in larga parte da siti di news o da pagine social di siti di
informazione. Le conversazioni si accendono soprattutto nella seconda parte del monitoraggio in
corrispondenza con la candidatura alle prossime elezioni regionali, aumentando costantemente fino al
“tour” elettorale di ottobre. 

15 - 21 SETTEMBRE
LANCIO SLOGAN
“LA PERSONA AL
CENTRO”

13 - 19 OTTOBRE
TAPPE ELETTORALI IN REGIONE



TREND - ENGAGEMENT 1 marzo - 24 ottobre 2024 

7-13 LUGLIO
CANDIDATURA 

UGOLINI

18-24 AGOSTO 
CANDIDATURA NERVO /

ATTACCHI DI BONACCINI

15-21 SETTEMBRE 
SOSTEGNO LEADER DESTRA /

DICHIARAZIONI SU RSA
13-19 OTTOBRE 

ATTACCHI SOCIAL DI BONACCINI
SOSTEGNO SOCIAL DI BIGNAMI

Anche il trend di engagement di Elena Ugolini cresce nella seconda parte del monitoraggio, con
l’accendersi del confronto elettorale e l’inasprirsi dello scontro politico. Contribuiscono ad aumentare le
interazioni social soprattutto i post di Stefano Bonaccini (di critica) e di Galeazzo Bignami (di supporto).



TOP POST - FACEBOOK 1 marzo - 24 ottobre 2024 

CRITICA

CRITICA

SOSTEGNO



TOP POST - INSTAGRAM 1 marzo - 24 ottobre 2024 

CRITICA CRITICA CRITICA



WORD CLOUD 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Al centro della mappa di parole di
Elena Ugolini spicca soprattutto
territorio, elemento chiave attorno
al quale ruotano tutte le principali
dinamiche politiche, sociali ed
economiche che caratterizzano il
prossimo confronto elettorale 
(programma, esperienza,
occasione, impegno, dibattito). 

Rilevanti inoltre le dimensioni
associate ai principali temi di
confronto (cittadini, giovani,
sanità, sociale, ambiente, sistema
sanitario, sviluppo, università).
Spiccano infine i lemmi associati
alle recenti emergenze regionali
(alluvione, protezione civile).



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le conversazioni su Elena
Ugolini hanno intercettato
soprattutto un pubblico
maschile (69,2%) nella
fascia 25-34 anni (39,7%).

GENERE

ETA’



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Tra le occupazioni spicca un pubblico con
competenze tecniche avanzate (ingegnere).
Tra gli interessi del pubblico intercettato
spiccano temi legali e anche famiglia. 

OCCUPAZIONE INTERESSI



DATI GEOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

53%
Bologna

Rimini

12%
Modena

6%
Ferrara

10%
Ravenna

1%
Forlì 

Cesena 7%

1%

Reggio
Emilia

5%
Parma

6%
Piacenza

La provincia di Bologna (53%) raccoglie la maggior parte delle
conversazioni. Seguono per interesse sul tema Modena (12%) e
Ravenna (10%). Più contenuto il coinvolgimento di Rimini,
Ferrara, Piacenza e Parma. Le province di Reggio Emilia e Forlì-
Cesena appaiono meno coinvolte sul tema. 



FOCUS DE PASCALE

1 MARZO - 24 OTTOBRE 2024



KPI PRINCIPALI

PERIODO MONITORATO:  
1 marzo 2024 - 
24 ottobre 2024

MENZIONI:

10.8K
ENGAGEMENT:

586.4K

SENTIMENT:

Positivo
49%

Negativo
41%

Mixed
10%



TREND - MENZIONI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le menzioni su Michele De Pascale provengono in larga parte da siti di news o da pagine social di siti di
informazione. Il trend si sviluppa in larga parte in coincidenza della candidatura alle prossime elezioni
regionali e subisce una netta accelerazione sul finire del periodo monitorato con l’alluvione in Romagna e
i successivi sopralluoghi del candidato nei territori colpiti. 

7-13 LUGLIO
CANDIDATURA

DE PASCALE

1-7 SETTEMBRE
PROGRAMMA E

CAMPAGNA
COMUNICAZIONE

15-21 SETTEMBRE
ALLUVIONE

13-19 OTTOBRE
SOPRALLUOGO
NEI TERRITORI
ALLUVIONATI



TREND - ENGAGEMENT 1 marzo - 24 ottobre 2024 

14-20 LUGLIO
CANDIDATURA

SUPPORTO SOCIAL DI BONACCINI

18 - 24 AGOSTO
SUPPORTO SOCIAL

BONACCINI

15-21 SETTEMBRE
ALLUVIONE

13-19 OTTOBRE
PRESENTAZIONE

COALIZIONE

Il trend di engagement di Michele De Pascale segue un andamento molto limitato nella prima parte del
monitoraggio. Solo nella seconda parte si rilevano picchi di interazioni social generati soprattutto dagli
account di Stefano Bonaccini. Anche l’engagement, così come le menzioni, sono influenzate anche dagli
eventi alluvionali di fine settembre in Romagna. 



TOP POST - FACEBOOK 1 marzo - 24 ottobre 2024 

CRITICA

SOSTEGNO SOSTEGNO



TOP POST - INSTAGRAM 1 marzo - 24 ottobre 2024 

SOSTEGNO
SOSTEGNO

SOSTEGNO



WORD CLOUD 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Al centro della mappa di parole
di Michele De Pascale, oltre al
termine territorio, emergono
parole chiave come programma
e progetto, che evidenziano la
volontà del candidato di
condurre una campagna
elettorale focalizzata sui temi e
sui contenuti.

Tra i principali temi di confronto
emergono sanità, imprese,
ambiente, Europa, autonomia
differenziata. Presenti anche
lemmi associati alle recenti
emergenze regionali (post
alluvione, allerta meteo)



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le conversazioni su
Michele De Pascale
hanno intercettato
soprattutto un pubblico
maschile (60,2%) nella
fascia 25-34 anni (41%).

GENERE

ETA’



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Tra le occupazioni spicca un pubblico con
competenze politiche e amministrative. Tra
gli interessi del pubblico intercettato spiccano
temi legali, politici e anche famiglia. 

OCCUPAZIONE INTERESSI



DATI GEOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

34%
Bologna

Rimini

13%
Modena

4%
Ferrara

9%
Ravenna

9%
Forlì 

Cesena
7%

3%

Reggio
Emilia

18%
Parma

3%
Piacenza

La provincia di Bologna (34%) raccoglie la maggior parte delle
conversazioni. Seguono per interesse sul tema Parma (18%) e
Modena (13%). Più contenuto il coinvolgimento di Ravenna,
Forlì-Cesena e Rimini. Le province di Piacenza e Reggio Emilia
appaiono meno coinvolte sul tema. 



FOCUS ALLUVIONE

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE
1 OTTOBRE - 14 OTTOBRE

CONFRONTO



UGOLINI

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE

FOCUS ALLUVIONE

1 OTTOBRE - 14 OTTOBRE

CONFRONTO



Focus Alluvione -V 1 - 15 SETTEMBRE - KPI

16 - 30 SETTEMBRE - KPI



 -V 1 - 14 OTTOBRE

16 - 30 SETTEMBRE - KPI
Focus Alluvione



SENTIMENT

Come è possibile notare dai principali KPI mostrati nella slide precedente e
dai seguenti grafici a torta, la figura di Elena Ugolini ha avuto un lievissimo
aumento del sentiment negativo. 

1-15 SETTEMBRE 16-30 SETTEMBRE

Focus Alluvione

1 - 14 OTTOBRE



MENZIONI 1-30 SETTEMBRE

Le menzioni (positive o neutre) riguardanti Elena Ugolini nel mese di settembre
rispecchiano i dati sul sentiment precedentemente analizzati e provengono in
larga parte da siti di news o da pagine Facebook di siti di informazione e che
rappresentano la maggioranza delle fonti nei picchi registrati. 
ll quarto picco di menzioni (in questo caso negative) riguarda 2 post di Stefano
Bonaccini che è il maggior “accusatore” social di Elena Ugolini.

4 settembre 89 
(maggior engagement

post fb il resto del carlino)
15 - 16 settembre 65 - 64

(maggior engagement
2 post ig bonaccini) 23 settembre 44

(maggior engagement
post fb ravenna notizie)

27 settembre 36
(maggior engagement

post fb ravenna notizie)



MENZIONI 1-14 OTTOBRE

13 ottobre 73
top eng post Bignami

Le menzioni (positive o neutre) riguardanti Elena Ugolini nel mese di settembre
rispecchiano i dati sul sentiment precedentemente analizzati e provengono in
larga parte da siti di news o da pagine Facebook di siti di informazione e che
rappresentano la maggioranza delle fonti nei picchi registrati. 
ll quarto picco di menzioni (in questo caso negative) riguarda 2 post di Stefano
Bonaccini che è il maggior “accusatore” social di Elena Ugolini.



MENZIONI TOP POST FB - engagement

critica

sostegno

critica



MENZIONI TOP POST IG - engagement

critica critica
critica



Menzioni: SOURCE TYPE E TOP SOURCES SOCIAL

Le maggiori fonti di menzioni social riguardanti Elena Ugolini sono Galeazzo
Bignami e Stefano Bonaccini. Il dato positivo è rappresentato dal fatto che la
somma delle interazioni su Facebook, Instagram e X di Bonaccini (critica) è
nettamente inferiore alle interazioni presenti sulla pagina Facebook di Bignami
(sostegno).

1- 30 settembre 



Menzioni: SOURCE TYPE E TOP SOURCES SOCIAL

Le maggiori fonti di menzioni social riguardanti Elena Ugolini sono Stefano
Bonaccini e Galeazzo Bignami. Rispetto al periodo precedente sono nettamente in
calo le interazioni sulla pagina di Galeazzo Bignami, a sostegno della candidata

1 - 14 ottobre



DE PASCALE

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE
1 OTTOBRE - 14 OTTOBRE

FOCUS ALLUVIONE

CONFRONTO



 -V 1 - 15 SETTEMBRE - KPI

16 - 30 SETTEMBRE - KPI



1 - 14 OTTOBRE - KPI

16 - 30 SETTEMBRE - KPI



SENTIMENT

Come è possibile notare dai principali KPI mostrati nella slide precedenti e dai
seguenti grafici a torta, la figura di Michele De Pascale ha avuto un crollo del
sentiment positivo tra il primo ed il secondo segmento di settembre per poi
aumentare gradualmente nella prima metà di ottobre. Ciò potrebbe anche essere
stato determinato dal crollo delle mentions rispetto al mese precedente. 

1-15 SETTEMBRE 16-30 SETTEMBRE 1 - 14 OTTOBRE 



MENZIONI 1-30 SETTEMBRE

Il quadro che emerge rispetto alle menzioni di Michele De Pascale è totalmente
differente: Elena Ugolini ha una serie uniforme di picchi di menzioni sulla totalità
del mese di settembre, venendo citata costantemente. La figura di De Pascale
registra invece un unico grande picco di menzioni nella giornata del 19 settembre
che rappresenta la data seguente agli eventi alluvionali.

19 settembre 371
(maggior engagement post ig del partito democratico)



MENZIONI 1-14 OTTOBRE

Il quadro che emerge rispetto alle menzioni di Michele De Pascale è totalmente
differente: Elena Ugolini ha una serie uniforme di picchi di menzioni sulla totalità
del mese di settembre, venendo citata costantemente. La figura di De Pascale
registra invece un unico grande picco di menzioni nella giornata del 19 settembre
che rappresenta la data susseguente agli eventi alluvionali.

1 ottobre 107
Confusione sulla partecipazione dei M5S alla coalizione



MENZIONI TOP POST FB - engagement

sostegno
sostegno

campagna elettorale



MENZIONI TOP POST IG - engagement

tema alluvionesostegno sostegno



Menzioni: SOURCE TYPE E TOP SOURCES SOCIAL

Le maggiori fonti di menzioni social riguardanti Michele De Pascale sono
espressione del Partito Democratico e dei suoi esponenti come Stefano Bonaccini
ed Elly Schlein, in prevalenza su Facebook ed Instagram. I post con maggiori
interazioni su queste piattaforme sono relativi all’argomento alluvione: questi post
sono strapieni di commenti negativi, causando il crollo del sentiment di De Pascale.

1 -30 settembre



Menzioni: SOURCE TYPE E TOP SOURCES SOCIAL

Le maggiori fonti di menzioni social riguardanti Michele De Pascale sono
riguardanti l’alluvione e successivamente il supporto dell’ex Presidente Stefano
Bonaccini, in prevalenza su Facebook ed Instagram, e Teresa Bellanova.

1 - 14 ottobre



CONFRONTO UGOLINI - DE PASCALE

1 SETTEMBRE - 30 SETTEMBRE

FOCUS ALLUVIONEFOCUS ALLUVIONE

1 OTTOBRE - 14 OTTOBRE



 -V 1 - 30 SETTEMBRE - confronto KPI

Il quadro complessivo sul mese di settembre vede Elena Ugolini nettamente
premiata rispetto al sentiment generale e il suo andamento, a differenza di De
Pascale, non ha subito ripercussioni negative tra pre e post alluvione.



 -V 1 - 14 OTTOBRE - confronto KPI

Il quadro complessivo sulla prima metà di ottobre vede Elena Ugolini non subire
ripercussioni negative tra pre e post alluvione. Finita l’emergenza il suo sentiment è
leggermente calato rispetto al picco avuto durante l’emergenza dell’alluvione.
Dall’altra parte il sentiment di Michele De Pascale è in leggero miglioramento
rispetto al crollo durante l’alluvione.



 -V 1 - 30 SETTEMBRE - confronto KPI

Il quadro complessivo delle menzioni dei due candidati mostra chiaramente come
l’unico reale giorno che rompe l’equilibrio del mese di settembre è rappresentato
dalla giornata del 19, in cui l’argomento della giornata è stato l’alluvione.



 -V 1 - 14 OTTOBRE - confronto KPI

Il quadro complessivo delle menzioni dei due candidati mostra chiaramente come
l’andamento delle menzioni dopo la prima ondata di alluvione e nel corso della
seconda premia De Pascale. Eccetto per il 13 ottobre dove le menzioni della Ugolini
hanno un picco.



CONCLUSIONI

I dati analizzati mostrano chiaramente come la comunicazione web
inerente la campagna elettorale, nel mese di settembre, sia stata influenzata
dagli eventi alluvionali che hanno rappresentato uno spartiacque nel
racconto proposto dai due candidati e da chi li sostiene.

In questo contesto la figura di Elena Ugolini è stata in grado di non risentire
delle polemiche mediatiche e del rimpallo di colpe tra Governo e Regione,
riuscendo a mantenere un’immagine prevalentemente positiva agli occhi
degli utenti.

Totalmente opposto è il feedback trasmesso dai dati riguardanti la figura di
Michele De Pascale, che è stata decisamente condizionata dall’alluvione.
Il suo sentiment è crollato e i post sull’argomento dei suoi “alleati” non
hanno evidentemente ottenuto l’effetto sperato, creando un legame
nettamente negativo tra la sua persona e il tema alluvione.

Focus Alluvione



CONCLUSIONI

Nella prima metà di ottobre, invece, diminuisce il sentiment negativo verso
De Pascale e aumentano esponenzialmente le interazioni nei suoi confronti. 

Il dato, però, risulta sfalsato dalle interazioni del video tiktok da 212,24k
interazioni riguardante la seconda ondata di alluvione. 

Togliendo questo dato il sostegno online sembra ad ogni modo pendere
verso De Pascale che recupera circa il 5% di sentiment positivo nel giro di 15
giorni mentre la Ugolini mantiene costante il suo andamento e l’appoggio
online. 

In generale, la seconda ondata di alluvione non ha generato un picco di
mention rilevante e non ha scaturito l’interesse della popolazione online
rispetto alla prima. 

Focus Alluvione


