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FOCUS TESEI

1 MARZO - 24 OTTOBRE 2024



KPI PRINCIPALI

PERIODO MONITORATO:  
1 marzo 2024 - 
24 ottobre 2024

MENZIONI:

6.6K
ENGAGEMENT:

121.7K

SENTIMENT:

Positivo
60%

Negativo
29%

Mixed
11%



TREND - MENZIONI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le menzioni su Donatella Tesei provengono in larga parte da siti di news o da pagine social di siti di
informazione. I picchi registrati si legano nella prima parte del monitoraggio a eventi istituzionali, Nella
seconda parte del trend si registra un aumento delle conversazioni in coincidenza dell’avvio della
campagna elettorale. 

3 - 9 MARZO
PATTO DI COESIONE 
GOVERNO-REGIONE UMBRIA

15-21 SETTEMBRE
TESEI FISSA LA DATA DELLE ELEZIONI

6-12 OTTOBRE
DICHIARAZIONI DI TESEI



TREND - ENGAGEMENT 1 marzo - 24 ottobre 2024 

L’engagement di Donatella Tesei segue il trend delle menzioni e appare influenzato nella prima parte
del periodo monitorato dall’attività istituzionale della candidata. Nella seconda parte del monitoraggio si
accende il confronto/scontro e vediamo come i picchi di engagement si legano al rilascio di sondaggi
elettorali e soprattutto ad alcuni post di critica per il supporto alla candidata da parte di Stefano
Bendecchi, discusso sindaco di Terni. 

3 - 9 MARZO
PATTO DI COESIONE 
GOVERNO-REGIONE UMBRIA

24 - 30 MARZO
PRIMO VOLO DIRETTO PERUGIA-BERGAMO
POST SOCIAL DI ATTILIO FONTANA

15 - 21 SETTEMBRE
SONDAGGI ELETTORALI

POST SOCIAL DI YOUTREND

6 - 12 OTTOBRE
BACIAMANO DI STEFANO BENDECCHI

POST SOCIAL DI CRITICA ALLA TESEI



TOP POST - FACEBOOK 1 marzo - 24 ottobre 2024 

CRITICA SOSTEGNO

CRITICA



TOP POST - INSTAGRAM 1 marzo - 24 ottobre 2024 

SOSTEGNO
CRITICA CRITICA



WORD CLOUD 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Al centro della mappa di parole
di Donatella Tesei si conferma il
lemma territorio con il suo
ecosistema di termini collegati
(sviluppo, risorse, progetti,
attenzione). Emergono inoltre i
lemmi cardine del confronto
elettorale (impegno, percorso,
incontro, occasione).

Nella mappa si rilevano altri
temi programmatici e di
confronto politico: presenti
seppur non centrali i lemmi
legati alla salute (anche con
servizio sanitario e ospedale),
alla famiglia (anche con
università), protezione civile e
autonomia differenziata. 



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le conversazioni su
Donatella Tesei hanno
intercettato in maniera
pressoché omogenea il
pubblico maschile (51,4%)
e femminile (48,6%). 

In termini di età è stato
coinvolto maggiormente il
pubblico nella fascia 25-34
anni (51,8%).

GENERE

ETA’



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

OCCUPAZIONE INTERESSI

Tra le occupazioni spicca un pubblico con
competenze politiche e amministrative. Tra
gli interessi del pubblico intercettato spiccano
temi politici e legali. 



DATI GEOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

La provincia di Perugia (86%)
raccoglie la quasi totalità delle
conversazioni. 

A distanza la provincia di
Terni, che raccoglie il 14% dei
messaggi analizzati. 

Perugia

Terni

86%

14%



FOCUS PROIETTI

1 MARZO - 24 OTTOBRE 2024



KPI PRINCIPALI

PERIODO MONITORATO:  
1 marzo 2024 - 
24 ottobre 2024

MENZIONI:

6.3K
ENGAGEMENT:

134.3K

SENTIMENT:

Positivo
60%

Negativo
29%

Mixed
11%



TREND - MENZIONI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

22-29 SETTEMBRE - LANCIO
DELLA CAMPAGNA ELETTORALE

20-26 OTTOBRE
TOUR

CON SCHLEIN

11-18 AGOSTO - PRESENTAZIONE
UFFICIALE DELLA CANDIDATURA

Le menzioni su Stefania Proietti seguono un andamento regolare nella prima parte del monitoraggio. Si
rileva un aumento nelle conversazioni a partire dal lancio della candidatura e per il resto del periodo
monitorato. Picchi di conversazione soprattutto in coincidenza di eventi della campagna elettorale. 



11-18 AGOSTO - PRESENTAZIONE
UFFICIALE DELLA CANDIDATURA

TREND - ENGAGEMENT 1 marzo - 24 ottobre 2024 

22-29 SETTEMBRE
LANCIO

 CAMPAGNA
ELETTORALE

20-26 OTTOBRE
TOUR CON SCHLEIN

8-15 SETTEMBRE
PRESENTAZIONE 

CANDIDATURA

L’engagement di Stefania Proietti risulta fortemente influenzato dagli eventi della campagna elettorale, con
la presentazione della candidatura e il sostegno di Elly Schlein. Nella prima parte del monitoraggio il trend
raccoglie infatti numeri di interazioni limitati per poi accendersi con il lancio della candidatura.  



TOP POST - FACEBOOK 1 marzo - 24 ottobre 2024 

SOSTEGNO
SOSTEGNO

SOSTEGNO



TOP POST - INSTAGRAM 1 marzo - 24 ottobre 2024 

SOSTEGNO SOSTEGNO

SOSTEGNO



WORD CLOUD 1 marzo - 24 ottobre 2024 

La mappa di parole di Stefania
Proietti con al centro, oltre a
territorio, lemmi come
comunità, cittadini e
collaborazione (anche dialogo
sullo sfondo), sottolinea il forte
approccio partecipativo seguito
dalla candidata in campagna
elettorale.

Centrali inoltre nella mappa
lemmi legati alla valorizzazione
del patrimonio culturale e
artistico del territorio (cultura,
arte, turismo, promozione,
terra, scuola).

Sullo sfondo si rilevano altri temi
importanti come sanità e opere
pubbliche. 



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

GENERE

ETA’

Le conversazioni su Stefania
Proietti hanno intercettato in
maniera pressoché omogenea
il pubblico maschile (50,2%) e
femminile (49,8%). 

In termini di età è stato
coinvolto maggiormente il
pubblico nella fascia 25-34
anni (46,2%). Rilevante inoltre
il coinvolgimento della fascia
35-44 anni (30,8%)



DATI DEMOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Poco indicativi i dati sulle occupazioni,
costruiti su un numero limitato di
conversazioni. Tra gli interessi del pubblico
spiccano invece temi legali, politici e anche
scientifici. 

OCCUPAZIONE INTERESSI



DATI GEOGRAFICI 1 marzo - 24 ottobre 2024 

Le conversazioni si
concentrano in maniera quasi
esclusiva nella provincia di
Perugia (93%).

A distanza la provincia di
Terni, che raccoglie solo il 7%
dei messaggi analizzati. 

Perugia

Terni

93%

7%


